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Internationella marknadsforingsstrategier 7,5 hp

International Marketing Strategy 7.5 credits

Avancerad niva

Huvudomrade: Foretagsekonomi, avancerad niva, har endast kurs/er pa grundniva som foérkunskapskrav (AIN)

Kursplanen ar faststalld av Forsknings- och utbildningsnamnden (2023-07-07) och giller studenter antagna hostterminen 2023.

Kursens inplacering i utbildningssystemet

Kursen ingar Masterprogram i strategisk entreprendrskap for
internationell tillvaxt

Behorighetskrav

Kandidatexamen inom foretagsekonomi samt marknadsfo-
ring 7,5 hp. Engelska 6.

Kursens mal

Kursens mal dr att studente ska utveckla férdjupade kun-
skaper om och forstaelse for internationell marknadsfo-
ring. Kursen skall introducera studenterna till metoder och
tekniker for att identifiera och utvardera mojligheter och
begrinsningar pa internationella marknader samt for att
analysera, utveckla och implementera strategier for interna-
tionell marknadsféring. De problem ett foretag moter pa en
internationell marknad kommer att studeras ur ett lednings-
[strategiskt perspektiv.

Efter avslutad kurs ska studenten kunna:

Kunskap och forstdelse

e redogora for teorier om internationella marknadsfo-
ringsstrategier

o diagnostisera savil strategiska som operativa fenomen
relaterade till internationell marknadsforing

Fdrdighet och formdga
e ta stillning till, argumentera for, systematiskt analyse-

ra och bedoma samt hantera komplexa situationer i
samband med internationell marknadsforing

e presentera och argumentera bade skriftligt och munt-
ligt, inom givna tidsramar

e visa formaga att arbeta i grupp med gruppmedlem-
mar fran olika kulturell bakgrund férutsittningar for
forskning pa hogre akademiska nivaer

Viérderingsférmaga och forhdllningssditt

e visa insikt, genom att i projektarbete skriftligt och
muntligt diskutera aspekter rorande etik och moral i
samband med foretagsledning och internationell mark-
nadsforing

Kursens huvudsakliga innehall

Kursen behandlar principer, koncept och teorier avseen-
de internationell marknadsforingsstrategi kopplad till aktuell
forskning. Kursen behandlar metoder och tekniker for ana-
lys och utvardering av problem och mojligheter avseende
internationell marknadsféring. Exempel pa teman som kan
komma att behandlas ar:

e Foretagets internationella omvarld

e Foretagets internationaliseringsprocess

e Marknadsval och etableringsformer

e Internationalisering av snabbvaxande foretag

e Entreprencren och foretags internationella strategier
e Born Globals

o Interkulturell kommunikation

Utifran den teoretiska basen skall studenterna konfronte-
ras med praktiska marknadsforingsproblem i foretag. Detta
kommer att belysas genom ett projektarbete, praktikfall, stu-
diebesok och gastforelasningar.

Undervisning

Undervisningen sker genom forelasningar, seminarier, dvning-
ar och studiebesok.

Examination

Som betyg for hel kurs anvidnds nagot av uttrycken F (Un-
derkand), E (Tillrackligt), D (Tillfredsstallande), C (Bra), B
(Mycket bra), A (Utmarkt).

Examinationen sker dels individuellt via skriftlig examination
och dels i grupp via ett projekt som behandlar strategiska
problem hos enskilda foretag. Projektet skall presenteras
savil skriftligt som muntligt.

Examinationsmoment Betyg
Marknadsplan 2,5 hp F/E/D/C/B/A
5hp F/E/D/C/BIA

Skriftlig tentamen




Om sarskilda skal finns far examinator géra undantag fran
angiven examinationsform och medge att en student exami-
neras pa annat satt. Sarskilda skil kan t.ex. vara beslut om
sarskilt pedagogiskt stod.

For elitidrottande studenter enligt Riktlinjer for kombi-
nationen studier och elitidrott vid Hogskolan i Halmstad,
dnr: L 2018/177, har examinator ratt att besluta om ett an-
passat examinationsmoment eller lata studenten genomféra
examinationen pa ett alternativt sitt.
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Kursvirdering

| kursen ingar kursvirdering. Denna ska vara vigledande
for utveckling och planering av kursen. Kursvarderingen ska
dokumenteras och redovisas for studenterna.

Kurslitteratur och ovriga laromedel

Doole, Isobel., Lowe, Robin & Kenyon, Alexandra. International Marketing Strategy: Analysis, Development and Implementa-

tion. Cengage Learning, senaste upplagan

Kompendium med vetenskapliga artiklar tillkommer enligt skriftliga anvisningar inom kursen.



