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Forskningens frontlinjer i internationell marknadsforing 7,5 hp

Frontiers of Research in International Marketing 7.5 credits

Avancerad niva

Huvudomrade: Foretagsekonomi, avancerad niva, har kurs/er pa avancerad niva som forkunskapskrav (A1F)

Kursplanen ar faststalld av Forsknings- och utbildningsnamnden (2021-03-10) och giller studenter antagna hostterminen 2023.

Kursens inplacering i utbildningssystemet

Kursen ingar i Masterprogram i strategiskt entreprendrskap
for internationell tillvaxt.

Behorighetskrav

Kandidatexamen inom foretagsekonomi 180 hp, Internatio-
nella marknadsforingsstrategier 7.5 hp (avancerad niva) samt
marknadsforing 7,5 hp. Engelska 6.

Kursens mal

Kursens 6vergripande mal ar att studenten ska utveckla sin
formaga att sjilvstindigt analysera och kritiskt granska veten-
skapliga artiklar och tidskrifter inom omradet Internationell
marknadsféring. Studenten ska bade skriftligt och muntligt
presentera och diskutera sin granskningsrapport. Med an-
skaffade kunskaper fran tidigare kurser inom omradet och
erfarenheter fran granskningen av vetenskaptliga rapporter
ska studenten sjalvstandigt forfatta en egen vetenskaplig ar-
tikel inom ett valt problemomrade.

Efter avslutad kurs ska studenten kunna:

Kunskap och forstaelse

e beskriva centrala teorier och begrepp, forsta och kri-
tiskt utvardera litteratur som behandlar internationell
marknadsforing

e anvanda relevant litteratur for studentens egna projekt
Férdighet och formdga
e skriva och muntligt presentera en akademisk artikel

e utvardera akademisk litteratur
Virderingsformdga och forhdllningssdtt

o reflektera over etiska problem och fragestillningar i
forskning samt visa ansvar for sitt eget och gruppens
kunskapsutveckling

Kursens huvudsakliga innehall

Kursen behandlar koncept och teorier i den aktuella interna-
tionella marknadsforingslitteraturen for att belysa olika pro-
blem. Studenten far ocksa mojligheten att sjilvstindigt un-
dersoka fenomen av eget intresse. Detta ske under aktiv
hanledningen som ges under kursen.

| kursen studeras ocksa de huvudsakliga inriktningarna inom

internationell marknadsforing.
Kursen utgor en introduktion till mastersuppsatsarbetet.

Undervisning

Undervisningen sker genom forelasningar, litteratursemina-
rier och Gvningar.

Examination

Som betyg for hel kurs anvinds nagot av uttrycken F (Un-
derkand), E (Tillrackligt), D (Tillfredsstallande), C (Bra), B
(Mycket bra), A (Utmarkt).

Examinationen sker dels individuellt via medverkan vid lit-
teraturseminarier och o6vningar med muntlig och skriftlig
rapportering, och dels i grupp genom att forfatta och pre-
sentera en vetenskaplig artikel.

Alla seminarier och 6vningar ar obligatoriska

Examinationsmoment Betyg
Vetenskaplig artikel 6 hp F/E/D/C/B/IA
Litteraturgenomgang eller -granskning 1,5 hp F/E/D/C/BIA

Om sirskilda skal finns far examinator géra undantag fran
angiven examinationsform och medge att en student exami-
neras pa annat sitt. Sarskilda skil kan t.ex. vara beslut om
sarskilt pedagogiskt stod.

For elitidrottande studenter enligt Riktlinjer for kombi-
nationen studier och elitidrott vid Hogskolan i Halmstad,
dnr: L 2018/177, har examinator ratt att besluta om ett an-
passat examinationsmoment eller lata studenten genomfdra
examinationen pa ett alternativt sitt.

Kursvardering

| kursen ingdr kursvirdering. Denna ska vara vigledande
for utveckling och planering av kursen. Kursvarderingen ska
dokumenteras och redovisas for studenterna.
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Kurslitteratur och ovriga laromedel

En viktig bestandsdel i kursen ar att studenterna skall sdka , utvirdera och vilja lamplig litteratur utifran de fragestillningar de
valjer att studera. Kurslitteraturen blir darfor till storsta delen individuell for varje student.

Nedanstaende litteratur ar gemensam for samtliga studenter:
Doole, | & Lowe, R. International Marketing Strategy. 4 ed, Thomson Learning, 2004

Frontiers of Research in International Marketing
- Halmstad Contributions 2003

Perry, C, A (1998)
Structural Approach for Presenting Theses. Australasian Marketing Journal 6 (1). pp. 63-86.



