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Strategiskt entreprenörskap 7,5 hp
Strategic Entrepreneurship 7.5 credits

Avancerad nivå
Huvudområde: Företagsekonomi, avancerad nivå, har endast kurs/er på grundnivå som förkunskapskrav (A1N)
Kursplanen är fastställd av Forsknings- och utbildningsnämnden (2023-03-09) och gäller studenter antagna höstterminen 2023.

Kursens inplacering i utbildningssystemet
Kursen ingår i Civilekonomprogrammet samtMasterprogram
i Strategiskt Entreprenörskap för Internationell Tillväxt.

Behörighetskrav
Kandidatexamen inom företagsekonomi. Engelska 6.

Kursens mål
Kursen mål är att studenten ska utveckla kunskap om stra-
tegiskt entreprenörskap i nya såväl som etablerade företag.
Särskild vikt läggs på att identifiera kritiska framgångsfakto-
rer för entreprenörsdriven affärsutveckling, resonera kring
problem och möjligheter vid organisatorisk tillväxt, samt
förstå hur entreprenöriella handlingar kan påverka affärsut-
vecklingsprocesser.

Efter avslutad kurs ska studenten kunna:

Kunskap och förståelse

• redogöra för teorier om strategiskt entreprenörskap
och entreprenörsdriven affärsutveckling

• åskådliggöra betydelsen av entreprenörskap för inno-
vationer och ekonomisk tillväxt i samhället

• redogöra för teoretiska områden inom entreprenör-
skap så som som kön och entreprenörskap, hållbarhet
och entreprenörskap, socialt entreprenörskap, Etnici-
tet och entreprenörskap, internationell entreprenör-
skap, samt familje företagande

Färdighet och förmåga

• analysera och problematisera entreprenörskaps- be-
greppet och det entreprenöriella perspektivet inom
ramen för strategiskt beslutsfattande

• tillämpa modeller och teorier om strategiskt entre-
prenörskap för att analysera och fatta beslut, samt ta
fram handlingsplaner för genomförande

• såväl muntligt som skriftligt redogöra för och diskute-
ra argument och slutsatser i enlighet med akademiska
krav på innehåll, språk och form

Värderingsförmåga och förhållningssätt

• kritiskt diskutera samhälleliga och etiska aspekter av
relevans för strategiskt entreprenörskap

• identifiera behov av ytterligare kunskap av relevans för
området strategiskt entreprenörskap, inklusive behov
av egen kunskapsutveckling

Kursens huvudsakliga innehåll
Kursen innehåller följande områden:

• Grundläggande modeller och teorier inom strategiskt
entreprenörskap.

• Det strategiska entreprenörskapets processer från
identifikation av affärsmöjligheter till etablerad affärs-
verksamhet

• Entreprenöriella handlingar som drivkraft för affärsut-
veckling och tillväxt

Undervisning
Undervisningen består av föreläsningar, övningar, seminarium
och handledning.

Examination
Som betyg för hel kurs används något av uttrycken F (Un-
derkänd), E (Tillräckligt), D (Tillfredsställande), C (Bra), B
(Mycket bra), A (Utmärkt).

Examination sker i form av muntlig presentation av gruppöv-
ning, skriftligt och muntligt litteraturseminarie, skriftlig pro-
jektarbete (i grupp) samt skriftlig individuell salstentamen.

Examinationsmoment Betyg

Gruppövning samt muntlig presentation 0,5 hp U/G

Projektarbete 2 hp U/G

Litteraturseminarie 1 hp U/G

Skriftlig tentamen 4 hp F/E/D/C/B/A

Om särskilda skäl finns får examinator göra undantag från
angiven examinationsform och medge att en student exami-
neras på annat sätt. Särskilda skäl kan t.ex. vara beslut om
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särskilt pedagogiskt stöd.

För elitidrottande studenter enligt Riktlinjer för kombi-
nationen studier och elitidrott vid Högskolan i Halmstad,
dnr: L 2018/177, har examinator rätt att besluta om ett an-
passat examinationsmoment eller låta studenten genomföra
examinationen på ett alternativt sätt.

Kursvärdering
I kursen ingår kursvärdering. Denna ska vara vägledande
för utveckling och planering av kursen. Kursvärderingen ska
dokumenteras och redovisas för studenterna.

Kurslitteratur och övriga läromedel

Ghannad N. The role of the entrepreneur in the international new venture: opening the black box. Halmstad University Dis-
sertations no. 3, Halmstad, Sweden (available online), 2013

Carter, S. & Jones-Evans, D. Entrerprice and Small Businesses. 3e uppl, Pearson, 2012

Wickham, Philip A. Strategic Entrepreneurship. 5e uppl, Prentice Hall, 2017

Kompendium med vetenskapliga artiklar tillkommer.


