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Huvudomrade: Informatik, avancerad niva, har endast kurs/er pa grundniva som forkunskapskrav (AIN)

Kursplanen ar faststalld av Forsknings- och utbildningsnamnden (2024-03-20) och giller studenter antagna hostterminen 2024.

Kursens inplacering i utbildningssystemet

Kursen ingar i Masterprogram i digital tjansteinnovation 120
hp. Kursen ges dven som fristaende kurs.

Behorighetskrav

Kandidatexamen 180 hp inom informatik, informationsve-
tenskap, datavetenskap, interaktionsdesign, mjukvaruutveck-
ling, informationsteknologi, tjanstevetenskap, innovationsve-
tenskap, foretagsekonomi eller motsvarande. Engelska 6. Un-
dantag ges for kravet pa svenska.

Kursens mal

Kursens Svergripande mal ar att ge breddad kunskap om
tjdnster i det digitala samhallet pa basis av tre kunskapsomra-
den: informatik, innovationsvetenskap och tjanstevetenskap.
Ett syfte med kursen dr att studenten utvecklar formaga
att kritiskt analysera och vardera digital tjansteinnovation
samt utvecklar sin formaga att integrera hallbarhet i digital
tjiansteutveckling och design.

Efter avslutad kurs ska studenten kunna:

Kunskap och forstaelse

e redogora for digital tjinsteinnovation utifran kun-
skapsomradena informatik, innovationsvetenskap och
tjanstevetenskap

e forklara innovation som process och hur innovation
paverkar samhille, organisationer och individer

e beskriva hur hillbarhet inverkar pa teknik- och sam-
hallsutveckling ur ett historiskt perspektiv

o redogora for hallbarhet som utgangspunkt och strategi
for digital tjansteinnovation

Fdrdighet och formdga

e systematisera och integrera kunskap fran informatik,
innovationsvetenskap och tjanstevetenskap for att kri-
tiskt analysera digital tjansteinnovation

e kritiskt analysera konsekvenser av digitalisering och
digital transformation for samhalle, organisationer, af-
farsverksamhet och vardagsliv

e utforma strategier for hallbar digital tjiansteutveckling
och design

Vdrderingsformaga och forhdllningssdtt

e diskutera digitala tjansteinnovationsfenomen ur olika
perspektiv, till exempel etik, kultur, makt, genus, lika-
behandling

e utvardera digitala tjansteinnovationers sociala, ekono-
miska och miljémassiga hallbarhet.

Kursens huvudsakliga innehall

Kursen ger en samhallsvetenskaplig orientering om digitali-
sering och digital tjansteinnovation. Inom kursen behandlas
digitalisering, digital transformation, digitala plattformar och
digitala ekosystem. Kursen sitter sarskilt hallbarhet och kri-
tiska perspektiv i centrum for att viardera och designa fram-
tida digitala artefakter. Kursen innehaller praktiska moment
for att utforma strategier for hallbar digital tjansteutveckling.

Undervisning

Undervisningen bestar av forelasningar, seminarier och
workshops.

Undervisningen bedrivs pa engelska.

Examination

Som betyg for hel kurs anvinds nagot av uttrycken F (Un-
derkand), E (Tillrackligt), D (Tillfredsstallande), C (Bra), B
(Mycket bra), A (Utmarkt).

Examination bestar av skriftlig tentamen, skriftlig och muntlig
presentation samt inlamningsuppgift.

Examinationsmoment Betyg
Skriftlig tentamen 7,5 hp F/E/DIC/B/IA
Skriftlig och muntlig presentation: Analys av di- | 4 hp F/E/D/C/B/A
gitalt tjansteinnovationsfenomen

Inlimningsuppgift: Hallbar digital tjansteutveck- | 3,5 hp U/G

ling och design

Om sirskilda skal finns far examinator gora undantag fran
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angiven examinationsform och medge att en student exami- Kursviardering
neras pa annat satt. Sarskilda skil kan t.ex. vara beslut om | kursen ingar kursvirdering. Denna ska vara vigledande
sarskilt pedagogiskt stod. for utveckling och planering av kursen. Kursvirderingen ska

dokumenteras och redovisas for studenterna.
For elitidrottande studenter enligt Riktlinjer for kombi-

nationen studier och elitidrott vid Hogskolan i Halmstad,
dnr: L 2018/177, har examinator ratt att besluta om ett an-
passat examinationsmoment eller lata studenten genomfdra
examinationen pa ett alternativt sitt.
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