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Marknadsforing 7,5 hp
Marketing 7.5 credits
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Huvudomrade: Foretagsekonomi, grundniva, har endast gymnasiala férkunskapskrav (GIN)
Kursplanen ar faststalld av Forsknings- och utbildningsnamnden (2024-05-27) och giller studenter antagna hostterminen 2024.

Kursens inplacering i utbildningssystemet

Kursen ingar i Bygg- och fastighetsprogrammet, Internatio-
nella Marknadsforingsprogrammet, Civilekonomprogrammet
samt Ekonomprogrammet. Kursen ges dven som fristaende
kurs.

Behorighetskrav

Grundlaggande behorighet + Matematik 3b eller 3c, Sam-
hallskunskap Ib eller lal+1a2.

Kursens mal

Kursens mal ir att studenten ska utveckla en grundliggande
forstaelse for klassisk marknadsféringsteori, forekommande
modeller och deras tillimpning. Vidare ska studenten utveck-
la férmagan att orientera sig inom marknadsféringsomradet
och dess kopplingar till ndrliggande omraden.

Efter avslutad kurs ska studenten kunna:

Kunskap och forstdelse

e redogora for teoretiska begrepp och modeller inom
marknadsforing

e beskriva och diskutera marknadsféringsrollen for hall-
bar utveckling av foretag och samhalle med hansyn till
jamstalldhet ur ett marknadsforingsperspektiv

e redogora for grundliggande principer for hallbar
marknadsforing av varor och tjanster

Fdrdighet och formaga

e anvanda kursens teori i analyser av foretagens mark-
nadsforing i ett helhetsperspektiv

o beskriva marknadsféringsprocessens syfte och innehall

e skriva och muntligt presentera ett projektarbete inom
foretagens marknadsforing

Viérderingsformaga och forhdllningssditt

o kritiskt granska och utvardera foretagens arbete inom
hallbar marknadsforing

Kursens huvudsakliga innehall

Kursen behandlar grundliggande kunskaper i marknadsfo-
ringens teori och historiska utveckling och leder fram till
en genomgang av moderna forskningsforankrade perspektiv
inom dmnet. Modeller och metoder knyts till aktuella fore-
teelser i foretag och samhalle.

Undervisning

Undervisningen bestar av foreldsningar, dvningar och semi-
narier. Lektionsundervisningen integreras med tillimpning pa
praktiska problemsituationer. Undervisningen bedrivs nor-
malt pa svenska, men undervisning pa engelska kan forekom-
ma.

Examination

Som betyg for hel kurs anviands nigot av uttrycken Under-
kand, Godkand eller Vil godkand.

Examination sker i form av skriftlig individuell tentamen
samt seminarieuppgift, som utfors i grupp.

Examinationsmoment Betyg
Skriftlig tentamen 5hp U/GIVG
Seminarieuppgift 2,5 hp U/G

Om sirskilda skal finns far examinator gora undantag fran
angiven examinationsform och medge att en student exami-
neras pa annat satt. Sarskilda skil kan t.ex. vara beslut om
sarskilt pedagogiskt stod.

For elitidrottande studenter enligt Riktlinjer for kombi-
nationen studier och elitidrott vid Hogskolan i Halmstad,
dnr: L 2018/177, har examinator ratt att besluta om ett an-
passat examinationsmoment eller lata studenten genomfdra
examinationen pa ett alternativt sitt.

Kursvirdering

| kursen ingar kursvardering. Denna ska vara vigledande
for utveckling och planering av kursen. Kursvarderingen ska
dokumenteras och redovisas for studenterna.
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Kurslitteratur och ovriga laromedel

Kotler, Philip., Armstrong, Gary & Parment, Anders. Marknadsforing: Teori och tillimpningar. Tredje upplagan. Pearson, 2022

Peer-review granskade vetenskapliga artiklar tillkommer.

Referenslitteratur
Guyader, Hugo., Ottoson, Mikael & Parment, Anders. Marketing & Sustainability - Why and how sustainability is changing current
marketing practices. Studentlitteratur;, 2020



